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SCHULE.
NEVES SPIEL

SYLVIE MEIS - EINE HOMMAGE AN MARLENE

Das weltberiihmte Casino Baden-Baden setzt auf ,,ALTE SCHULE, NEUES SPIEL" und prasentiert mit Medien-Personlichkeit Sylvie Meis
als neues Testimonial eine exklusive, multimediale Kampagne

Das renommierte Casino Baden-Baden prasentiert seine neue Image-Kampagne mit dem Claim ,Alte Schule, Neues Spiel* - eine
spannende Symbiose aus glanzvoller Vergangenheit und aktuellem Zeitgeist. Als neue Markenbotschafterin setzt das Casino Baden-Baden
auf die Unternehmerin und Moderatorin Sylvie Meis - eine der bekanntesten Persdnlichkeiten der deutschen Medienlandschaft.

Die geburtige Hollanderin Sylvie Meis ist das, was man zu Recht eine Entrepreneurin nennen darf. Sie ist nicht nur fur ihre auBergewohnliche
Karriere bekannt, sondern setzt auch Maf3stdbe als Role Model. Nicht nur ihre eigene Karriere steht im Mittelpunkt, sondern auch ihr
Engagement fur soziale und gesellschaftliche Themen.

Meis hat sich in den letzten Jahren zu einer wahren lkone entwickelt, die mit ihrem modernen und stilbewussten Auftritt eine breite,
generationenUbergreifende und internationale Zielgruppe anspricht. Ihre authentische Ausstrahlung macht sie zu einer Persdnlichkeit,
deren Prasenz sowohl! im digitalen als auch im traditionellen Medienumfeld von Erfolg und Sympathie gepragt ist. Dazu zahlen unter
anderem Uber 1 Million Follower in den sozialen Netzwerken, ein Millionenpublikum im deutschen Fernsehen sowie eine kontinuierliche
redaktionelle Prasenz in allen relevanten Lifestyle-Medien.

»Mit Sylvie Meis haben wir eine Botschafterin gefunden, die persénlich von der Tradition und der Eleganz des Casino Baden-Baden
begeistert ist und auf eine frische, moderne Art den Lifestyle des Hauses verkorpert*, erklart Tobias Wald (Geschaftsfuhrer der Baden-
Wirttembergischen Spielbanken). ,lhre Authentizitat und die Schlagkraft ihrer Fan-Base machen sie zu einer idealen Wahl fir uns.
Unsere beiden Zielgruppen weisen eine hohe Ubereinstimmung auf, und wir haben es uns zum Ziel gemacht, diese durch eine Vielzahl
von auBBergewodhnlichen Aktionen und glamourésen Veranstaltungen zu begeistern.”

Die Verbindung von Sylvie Meis mit dem Casino Baden-Baden ist eine inspirierende Mischung aus Geschichte und Gegenwart. In der
exklusiven Kampagne wird Meis als moderne Interpretation der Filmdiva Marlene Dietrich inszeniert. Die legendare Schauspielerin und
Sangerin war nicht nur ein groRer Fan des Casinos, sondern soll auch den beriUhmten Satz gepragt haben: ,Das Casino Baden-Baden ist
das schénste Casino der Welt. Und ich muss es wissen, denn ich kenne sie alle.” Diese Verbindung wird in der Kampagne auf brillante Weise
aufgegriffen. Zu sehen ist Sylvie Meis in einer Hommmage an den einstigen Superstar.

Auch Marlene Dietrich war Role Model ihrer Zeit. Sie war nicht nur fur ihren eigenwilligen, provokanten Lebensstil bekannt, sondern wollte
sich bewusst nicht einordnen lassen. Wie keine Zweite verstand es Dietrich, ihre Bewunderer sowie auch die Presse stets zu Uberraschen.
Besonders ihr Umgang mit Mode, ihre klare Haltung zu den Fragen der Zeit sowie ihre AllUren machten sie zu einer wahren Ikone. Nicht nur
in Europa, sondern auch in Hollywood gelang ,der schénen, blonden Deutschen® ein triumphaler Erfolg. Marlene Dietrich war ein Multitalent,
ob auf der Leinwand oder spater als Sangerin — sie verstand es, inr Publikum zu verzaubern und Uber Jahrzehnte hinweg zu inspirieren.

Die neue Kampagne mit Sylvie Meis in der Rolle ,Der Marlene” bildet den Dreiklang aus einer aufwendigen und cineastischen Inszenierung,
einer bildgewaltigen Opulenz und erstklassigem Entertainment.

Im Rahmen des Shootings wurden drei ikonische Looks inszeniert, die Sylvie Meis in der Rolle von Marlene Dietrich zeigen:

THE NAKED DRESS

Eine provokante Abendrobe, die Dietrichs Diven-Look reprasentiert. Das Kleid, bestickt mit Perlen und Glitzersteinen, ist eine visuelle
Tauschung, die eine gewisse Transparenz suggeriert, obwohl das gesamte Kleid aus einem hauchdunnen und durchsichtigen Soufflé-
Chiffon besteht.

ZIRKUSDIREKTOR

Diesen ikonischen Look (bestehend aus Hotpants, Frack und Zylinder) trug Dietrich bei einer Wohltatigkeitsgala im Barnum & Bailey
Circus in New York City, wo sie kurze Zeit spater fUr die amerikanische Vogue fotografiert wurde. Ein polarisierender, selbstbewusster
Look, der Dietrichs revolutionaren Einfluss auf Mode und Geschlechterrollen unterstreicht.

DER MANNERANZUG

Das Markenzeichen der Dietrich schlechthin. Ein klassischer Herrenanzug, getragen mit Hemd und Krawatte von einer Frau,
war skandaltrachtig. Marlene Dietrich machte sich diese modische Provokation zu eigen und setzte damit ein Statement fur das
Selbstbewusstsein einer Frau in einer mannerdominierten Welt sowie fur den spielerischen Umgang mit Rollenklischees.

Der in der Kampagne gezeigte Schmuck ist eine Leihgabe von Juwelier Leicht in Kooperation mit der Schmuckmanufaktur Leo Wittwer.

Diese Kampagne positioniert das Casino Baden-Baden nicht nur als eines der exklusivsten Casinos der Welt, sondern zudem als eine
Institution mit einer glanzvollen Historie, die auch noch im Zeitalter von Instagram & Co. Gaste aus aller Welt fasziniert.

Uber das Casino Baden-Baden

Gelegen im Herzen der UNESCO-Welterbe-Stadt Baden-Baden, zahlt das Casino zu Deutschlands traditionsreichsten und bekanntesten Spielbanken und bietet
seit 1855 ein perfektes Ensemble aus Glucksspiel und Glamour. Die historischen Prunksale sind seit jeher Anziehungspunkt fur ein internationales Klientel mit Lust
auf Lifestyle, Luxus sowie Spal3 am Spiel.
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